Midia e direitos humanos

Introducao

Ao desenvolver um projeto' cujos temas centrais sdo acesso a Justica e a auto-
gestao de direitos, a Associagdo Nacional dos Centros de Defesa (Anced) adotou como
um dos cenarios da discussao o papel dos meios de comunicagdo, com atengao a grande
imprensa nacional da atualidade. A decis@o surgiu, inicialmente, da percepcao de que o
direito a liberdade de expressao vem continuamente se transferindo dos seres humanos
para as empresas privadas e, sendo este movimento um fato, a imprensa pouco ou nada
contribui para a afirmacgdo do acesso a Justica e da auto-gestao de direitos, tornando-se
um espaco a legitimar diversas formas de violéncia. A decisdo reflete, ainda, o
entendimento da Anced de que nenhuma organizacdo que se entenda defensora de
direitos humanos pode prescindir de meios de comunicagdo autdbnomos, com qualidade
e socialmente responsaveis como instrumentos de afirmacao dos direitos humanos na
sociedade, bem como de um sistema de midia capaz de abrigar a diversidade de “vozes”
e trabalhar para a prote¢do e promocao dos direitos de criancas e adolescentes, assim
como preconizam diversos tratados de direitos humanos, entre eles a Convengao dos
Direitos da Criancga, das Nag¢des Unidas®.

Assim, cabe observar qual midia ¢ esta que se quer como aliada/instrumento e
como ela tem tratado os sujeitos aos quais destina-se o chamado acesso a direitos,
sobretudo criangas e adolescentes cujos direitos vém sido historicamente violados por
diversas razodes.

Como resposta, surge a constatagdo de que a midia, hoje, no Brasil, ndo pode ser
considerada um instrumento para a emancipagao, tampouco tem servido a afirmacao de
direitos; ao contrario. Apesar de ja haverem avangos, ¢ obvio o descompromisso de
nossos veiculos impressos e televisionados - sejam jornalisticos ou de entretenimento -
com os direitos humanos, assim como também ¢é obvia a total auséncia de
reconhecimento de sua fun¢do social. Desenha-se ai um quadro preocupante a medida
que cresce o poder da midia sobre a populacdo brasileira - empobrecida e sem acesso a
bens de entretenimento, lazer e outras formas de cultura além da TV -, criando um novo
estagio histérico em que os veiculos se auto-assumem como equivalentes a opinido
publica, transformando-se tanto em seu espaco de manifestacio quanto em seu
representante mais proximo.

Assim os veiculos de comunicagdo inauguram um novo tipo de democracia
em que se auto-afirmam os “representantes legitimos da sociedade” no debate publico,
se sobrepondo a outros setores e estabelecendo o que alguns autores chamam de
midiatico poder’, uma atuagio que, no caso da cobertura brasileira sobre
violéncia/violagdo de direitos/infancia e juventude, tem servido a reproducdo e
massificacdo de conceitos diretamente contrarios a dignidade humana, a negagdo do
acesso a direitos (entre eles o direito a voz e participagdo) e a exposi¢dao vil,
irresponsavel e manipuladora dos mais pobres e excluidos, considerados muitas vezes
incapazes de refletir sobre sua condi¢do, de expor suas idéias e de decidir sobre si

! Refere ao projeto Grupo de Trabalho Interveng¢do Exemplar, desenvolvido pela Anced desde janeiro de
2008, com apoio da Secretaria Nacional de Direitos Humanos, da Presidéncia da Republica.

2 Entre outros, crianca deve ter acesso a informagdes e materiais de varias fontes nacionais e
internacionais, especialmente aquelas que objetivam a promocdo de seu bem-estar social, espiritual e
moral (do artigo 17); a crianga deve ter direito a liberdade de expressdo (do artigo 13); e a crianga tem o
direito de expressar sua opinido com relagdo a todos os assuntos que a afetam (do artigo 12).

* A expressio usada pelo jornalista Renato Rovai para explicar o poder da imprensa.



mesmos, servindo entdo e unicamente a vender jornal e conquistar telespectadores e
anunciantes a partir da exposi¢ao espetacular, humilhante e irresponsavel.

A seguir, fazemos uma breve andlise do papel dos meios de comunicagdo na
producao/reproducao de informacdes relacionadas a criangas e adolescentes envolvidos
em situacdes de violéncia urbana, sexual e institucional de repercussdo publica. O
recorte foram as discussoes promovidas com especialistas ao longo do primeiro ano do
projeto’, as articulagdes promovidas com a Anced em encontros tematicos e algumas
das reportagens veiculadas a respeito dos quatro casos incluidos no projeto Grupo de
Trabalho Interven¢do Exemplar, com suporte de teorias da Comunicacdo e do
Jornalismo, além de opinides de profissionais da grande imprensa.

Além da breve andlise, o trabalho pretende apresentar os pressupostos mais
recentes acerca das articulagdes para democratizagao da comunicagdo, estabelecimento
de marcos regulatorios, educomunica¢dao e/ou educagdo para a midia no Brasil. Neste
topico ampliamos os horizontes para muito além da imprensa no cotidiano, buscando
“comunicacdes” paralelas ao discurso Unico e hegemonico, mostrando que vale a pena
apostar em uma comunicagdo feita por aqueles que, cansados de se verem mal
retratados, querem mostrar que ha informagdo além dos simulacros que os meios de
comunicacao, infelizmente, vém produzindo. Também postulamos a necessidade de que
o Estado, a sociedade e mesmos as empresas de comunicagdo avaliem a necessidade de
regulacao e auto-regulacao dos veiculos/contetidos, buscando uma comunicagdo de
melhor qualidade e que leve em conta a voz das criangas e adolescentes. Sobretudo
aqueles historicamente pouco ouvidos.

1. As representacdes sociais da crianca e do adolescente nos meios de
comunicac¢ao brasileiros

Um movimento essencial para compreender porque a midia tem se transformado
em um espaco revitimizador - e violador de direitos - ¢ perceber como se interligam
alguns elementos que definem os modos como criangas e adolescentes sdo normalmente
retratados. Embora esse seja um campo extremamente heterogéneo, elegemos trés
elementos presentes no chamado campo mididtico considerados relevantes e que
contribuem para entendimento desse fendmeno: a representacao social, a subjetividade e
a mediagao.

1.1. A representacio social

E fundamental verificar no discurso da grande imprensa a sucessdo de
representacdes sociais responsaveis por imprimir “imagens/sentidos” as criangas € aos
adolescentes e a condicao/contexto em que eles estdo inseridos, ou seja, como criangas €
adolescentes sdo retratados pela midia e, consequentemente, sdo vistos pela opinido
publica. Analises do contetido da produgdo da midia mostram que geralmente as
criangas e adolescentes sdo subrepresentados e suas vozes raramente sdo ouvidas, sendo
apresentados unicamente por meio de uma visdo, em geral, distorcida que um adulto
tem deles.

Uma excegdo a regra estd no noticiario policial, de violéncia ou seguranca,
espaco em que criangas e adolescentes sdo frequentemente associados a crimes, tanto
como vitimas como responsaveis. Pesquisas realizadas no Brasil e no exterior apontam

* O primeiro debate aconteceu em Fortaleza (CE) com representantes do Coletivo Intervozes e do jornal O
Povo, sobre como a grande imprensa retrata criangas ¢ adolescentes. O segundo debate aconteceu em Sao
Paulo e tratou sobre alternativas em Educomunicagdo e a experiéncia da Revista Viragdo. Além desses, a
Anced tem participado de diversos encontros para tratar sobre marcos regulatorios ¢ outras questdes
relativas ao tema midia e direitos humanos.



mesmo para um desequilibrio da cobertura em relacdo a temas como saude, educagao,
politicas publicas e outros que envolvem criangas tanto quanto a segurancga publica.
Agregado a isso estd o fato de que no Brasil, sobretudo nos veiculos regionais, hd uma
prevaléncia de criangas pobres, negras, oriundas de familias aparentemente
desestruturadas, o que estabelece uma relacdo causal direta entre criangas, jovens,
violéncia e fatores como pobreza, raga, etnia, etc.

Nao ¢ dificil concluir que tal representagdo, além de afastar criancas e
adolescentes das discussdes sobre saude, educagdo e outros temas gerais, os pde como
responsaveis pela violéncia, uma ameaca e um problema social a ser sanado, além de
reforgar que a questdo ¢ consideravelmente mais grave se a crianca for pobre, moradora
de um bairro de periferia ou nascida em uma familia tida como nao convencional.

Desse entendimento deriva algumas categorias de representacdo, em geral
recorrentes nos veiculos de comunicagdo’:

* A crianga e o adolescente como objetos de protegdo social:

Corresponde a praticas assistencialistas, amparadas por valores cristdos e
humanitarios. Os principais destinatarios dessa representagdo siao criangas pequenas, de
0 a seis anos.

* A crianga e o adolescente como objetos de controle e de disciplinamento:

Concebe criangas e adolescentes como cidaddos produtivos e subordinados, que,
para ndo se marginalizarem, devem ser inseridos em programas de profissionalizagdo
com baixa remuneragdao. Aqui surgem naturalmente meninas € meninas que buscam o
primeiro emprego, apresentam dificuldades de escolarizagdo e vivem em areas onde o
controle estatal se faz presente por meio, sobretudo de aparelhos de repressao, como a
policia.

* A crianga e o adolescente como objetos de repressao social:

Aqui se colocam os adolescentes a quem se atribui a pratica de ato infracional,
retratados, via de regra como perigosos a ordem estabelecida. Nessa representacao
muitas vezes sdo encaixados ainda moradores de periferias e bairros representados
como “violentos”.

1.2. Mediagao e subjetividade

Além da cria¢do de sentidos/representagdes, a midia ¢ eminentemente um espago
de mediacdo. A sociedade recebe diariamente informacodes filtradas por um grupo de
profissionais a quem se atribui a capacidade de presenciar um fato - inicialmente restrito
aqueles que o vivenciaram - e transforma-lo em um acontecimento social - uma noticia
de interesse publico.

Embora revestidos de uma suposta imparcialidade, esses comunicadores - em
geral jornalistas e radialistas profissionais - s30 mesmo, como qualquer outro grupo
social ou profissional, frutos da sociedade em que vivem. Ora, se a sociedade brasileira
ignora a cidadania de criangas e adolescentes, discrimina negros, mulheres, criangas,
pobres, velhos e qualquer outro grupo em situacdo de vulnerabilidade, inclusive
sobrepondo tais preconceitos, por que estariam os comunicadores isentos de também
serem discriminadores? E ¢ obvio que o sdo, assim como ¢ obvio também que, sendo a
objetividade jornalistica uma falacia, o resultado de suas manifestagdes também sao
discriminadoras.

* Extraido do artigo A tessitura social brasileira contemporanea € os diferentes significados da crianga e
do adolescente: algumas anotagdes. De autoria da professora Angela Araripe, foi publicado em
Comunicagéo ¢ Infancia, o papel da imprensa na garantia dos direitos de criangas e adolescentes. Cedeca-
Ceara e UNICEF. Fortaleza, 2008.



Jornalistas ndo sdo diferentes de médicos que se negam a atender indigentes, de
professores de escolas publicas que proibem a entrada de alunos sem uniforme, de
empregadores que pagam menores salarios a mulheres, ou de qualquer outra pessoa que
segura sua bolsa ao avistar um negro vindo em sua dire¢do em uma rua escura. A
diferenga - consideravel - ¢ que o preconceito desse grupo profissional, ndo
gratuitamente chamado de formadores de opinido, se escancara todos os dias nas
paginas dos jornais e programas e se sedimenta entre a populagdo por causa do
chamado agenda setting’, tornando-se eixo transversal de discussdo a todos os setores
sociais. Além disso, como ja dito, com o aumento do monopolio e alcance das empresas
de comunicag¢do, os veiculos estdo se auto-entitulado de forma cada vez mais absoluta
os principais representantes da sociedade, que, por sua vez, tem apenas legitimado tal
papel, permitindo que a midia seja seu espago de manifestacdo quase exclusivo.

A gravidade da manifestagdo preconceituosa na imprensa acentua-se, também,
porque todos, de uma maneira ou de outra, depositam na imprensa a esperanga de que
ela possa contribuir com o fim dos preconceitos e discriminagdes contra grupos
historicamente excluidos e/ou em situacdo de vulnerabilidade - o que nao ¢ de toda uma
esperanca injustificada, porém ¢ um fardo que a midia brasileira tem se mostrado
incapaz de suportar, por varios motivos.

Os movimentos de mediagdo e representagdo produzidos atualmente na midia
brasileira criam uma perigosa “ficcdo”, mas, contrariamente a literatura, os meios de
comunicacdo ndo deixam claro ao que vém. A midia atravessa a realidade como uma
subjetividade e acessa as pessoas por meio de uma impessoalidade, mas em geral apaga
seres humanos para criar personagens, obrigatoriamente distantes do original. Do outro
lado, o leitor/telespectador/ouvinte ndo possui mecanismos para desvendar tais relagcdes
e por isso ¢ levado a crer que os simulacros que 1€ ou v€ nos noticiarios ¢ a descricao
fiel a realidade. E assim se constroem “verdades”. Receptores de mensagens
jornalisticas acabam por acreditar que adolescentes que cometem ato infracional sdo
delinquentes irrecuperaveis, que meninas exploradas sexualmente o sdao porque
provocaram, que meninos mortos por grupos de exterminio mereceram a violéncia, ou —
numa dire¢do aparentemente inversa, mas nao menos nociva - que todos esses sao
coitadinhos ¢ merecem nossa misericordia, se assim a midia os representar, o que, via
de regra, tem acontecido.

O direito a comunicacio e o monopolio da informacao no Brasil

O debate sobre a inadequagdo dos meios de comunicagdo e a necessidade
urgente de democratizacdo acontece nas sociedades ocidentais ha pelos menos 200 anos.
Neste tema ¢ preciso comecar falando de nimeros e concentragdo. Embora o monopdlio
empresarial seja proibido no Brasil, no campo das comunicagdes, ele ¢ fato
inquestionavel, e ndo apenas na propriedade, mas também na audiéncia e na verba
publicitaria. De modo geral, oito’ grandes grupos empresariais dominam as
comunicacdes no Brasil. A rede Globo, por exemplo, chega a mais de 99% dos
aparelhos de TV no Brasil, com cinco emissoras proprias e 108 afiliadas que alcancam
todas as regides do Brasil e mesmo os municipios mais distantes das capitais, o que
resulta em mais 50% de audiéncia na TV aberta. O segundo lugar fica com o Grupo
SBT, que chega a 24% dos aparelhos - ou seja, apenas dois grupos concentram 75% da

® Fendmeno pelo qual os assuntos tratados pela imprensa se tornam a pauta de discussdo de todos na
sociedade.

" Globo, SBT, Abril, RBS, Grupo Folha, Grupo Estado, Editora Abril ¢ Rede Bandeirantes. Dados
extraidos da publicagdo Direito a Comunica¢do no Brasil, produzido pelo Coletivo Intervozes com
referéncias a dissertagdo de mestrado do jornalista Samuel Possebom.



audiéncia na TV aberta brasileira. Na questdo do faturamento em verba publicitaria, a
Rede Globo faturou em 2004, o equivalente a R$ 8,2 bilhdes®. Outro aspecto da
concentracdo da comunicacdo esta na chamada propriedade cruzada, quando um mesmo
grupo controla diversos segmentos de comunicagdo, como o grupo Record, que detém
TV’s, canais de internet e emissoras de radio. Por fim, a concentracdo se repete nos
Estados, com diferentes grupos empresariais - regionais, mas proporcionalmente tao
poderosos quanto seus pares nacionais -, entre eles o Grupo Edson Queiroz no Ceara ou
as Organizacdes Romulo Maiorana, no Pard, estes detentores de TVs, radios, site e
empresas de entretenimento.

Muitos sao os problemas da concentragdo da comunicagdo entre um numero
restrito de empresas. Um deles ¢ o fato de o debate publico sobre comunicagao ter se
deslocado da esfera publica para a esfera privada. Hoje, ndo ¢ mais a sociedade que
defende a liberdade de expressdo, mas as empresas. Essa situagdo transformou os
grupos privados em arautos da liberdade de expressdo e aqueles que sdao contra o poder
absoluto em defensores da censura, contrarios a liberdade de expressdo - “transferida”
pela sociedade as empresas. E bvio que tal estado de coisas cria obstaculos & liberdade
de expressdo, primeiro porque meios de comunicacdo ndo sdo neutros, portanto ndo
circulam todos os diferentes pontos de vista. Segundo porque, inseridos na logica de
mercado, o acesso aos meios de producdo e distribuicdo pertence aos detentores do
capital, distanciando-se de setores excluidos ou, quando muito, utilizando-os como
objetos na légica mercantil - como fazem, por exemplo, programas de televisao
sensacionalistas que amparam as verbas publicitarias na audiéncia interessada na
exposicao de dramas familiares, crimes e outras situagdes tragicas.

A 1 Conferéncia Nacional de Comunicacio e as diretrizes para a mudanca

Virios aspectos podem ser trazidos ao tema, no entanto, neste momento, o foco
da discussdo se concentra em dois elementos distintos, mas absolutamente
complementares: desenvolvimento e valida¢do de instrumentos capazes de neutralizar o
poder (hoje) absoluto das empresas de comunicagao e a implementacao de acdes que
visem preparar a sociedade brasileira a exercer seu Direito a Comunicagdo, gerando
conteudo e, de fato, acesso as plataformas e meios de comunicagdo. Em ambos os casos
¢ fundamental o envolvimento da sociedade civil e, sobretudo, do Estado, ja que a
afirmag¢do da comunicacdo como direito lhe cria obriga¢des para garantir o acesso
universalizado.

A realizacdo da primeira Conferéncia Nacional de Comunicagdo, convocada
pelo Governo Federal em dezembro de 2009, veio na direcdo de uma discussao histérica
e significou um passo importante para criar uma agenda de discussao e implementagao
de acdes rumo a democratizagdo. Entre as prioridades esta a defini¢do de bases para
regulamentacdao dos artigos 220, 221 e 223 da Constituicdo Federal, relativos as
comunicagdes no Brasil. O primeiro define a proibicao de monopolios e oligopolios e se
complementa com o artigo 223, que atende a necessidade de estabelecimento de
sistemas publico, privado e estatal de comunica¢do complementares entre si. O artigo
221 retine questoes relativas a cotas de programacao regional e independente, o que leva
os veiculos a terem que destinar parte de sua programacao/conteudo a esse tipo de
producao, além de material educativo e cultural, que respeite e inclua questdes etarias,
raciais, étnicas e de género.

Na linha de fortalecimento da comunica¢do descentralizada foi aprovada
proposta que prevé o fim da criminalizacdo das radios comunitirias, que hoje

8 Intermeios. www.intermeios.com.br
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funcionam de forma clandestina no Brasil, inclusive prevendo anistia a comunicadores
condenados e reparo a radios danificadas. Com relag¢do a internet, houve um esforgo
para que a banda larga passe a ser um servigo publico universal, considerando que a
internet se tornou o principal instrumento para democratizacdo da comunicagdo, mas
ainda tem acesso restrito em grande parte por questdes técnicas. Em relacdo as redes
sociais € comunicagdo digital, ha um movimento também para que todos os produtos
desenvolvidos com recurso publico devam ser livres de licenca, sendo de uso e dominio
publico’.

E possivel dizer que a implementagio de marco legal que enseje uma
comunicacao util a afirmacao dos direitos humanos pede como desdobramento a criagao
de mecanismos de controle social sobre a midia, essenciais para enfrentar um cendrio
em que o cidaddo ndo consegue se defender dos abusos cometidos pelos meios de
comunicacdo - com a extingdo a Lei de Imprensa, perdeu-se até mesmo a
regulamentagdo do direito de resposta previsto na Constituicdo. A discussdo ¢ dificil,
numa area em que qualquer movimento nesse sentido ¢ rapidamente identificado como
censura, atentado a liberdade de expressdo. Foi o que aconteceu, por exemplo, com a
discussdo hé alguns anos da criagdo de Conselho Nacional de Comunicagdo e 6rgaos
similares nas instancias estadual e municipal, para acompanhar e criar parametros éticos
para as comunica¢des. Orgdo indispensavel, o Conselho voltou a ser proposto pela
Conferéncia. Nessa area também sdo discutidos a criacdo de instrumentos pela
sociedade civil, como observatérios de midia, iniciativas de apoio a qualificacdo
profissional, centros de pesquisa em midia e direitos humanos e instrumentos para o
fortalecimento de veiculos alternativos e producao de conteudo, com objetivo inclusive
de criar projetos e propostas para a sustentabilidade dos veiculos, que para serem de fato
autonomos devem se manter independentes de cotas publicitarias (hoje a maior fonte de
sustentagdao de muitos veiculos, seja a iniciativa privada ou de governos e prefeituras).

Educacio para midia e o direito de participacao de criancas e adolescentes

A implementacdo de instrumentos que estimulem a producao e a distribuigcdo de
conteudos gera uma demanda a sociedade civil, chamada a se inserir em um processo de
“educagdo para a midia”, principio que retine pressupostos pedagdgicos capazes de
fornecer aos individuos instrumentos para uma leitura critica dos contetidos produzidos
pelos grandes meios e, além disso, fomentar as experiéncias e criagdo de conteudo
voltado para a cidadania e afirmacao de direitos.

Ha o entendimento de que a educagdo para a midia deve ser desenvolvida a
partir de uma politica integrada que coloque contetidos sobre o tema desde os
parametros curriculares nacionais € como eixo transversal nos sistemas publicos de
educacdo formal e na educagdo ndo formal, como ja acontece em outros paises. Além do
eixo pedagogico, a educacdo para a midia depende do desenvolvimento de uma
estrutura técnica, organizada com financiamento publico por meio de editais, leis de
incentivo, fundos e programas estruturados e politicas publicas duradouras voltadas para
a implementacdo de laboratérios de comunicagdo nas escolas, telecentros, criacdo de
nucleos comunitarios nos bairros, pontos de cultura/de midia, etc. Para funcionar
adequadamente, estes chamados espacos de producdo cidadd devem ser geridos por
conselhos publicos com participagdo majoritaria da sociedade civil e estar integrados
entre si e a espagos de distribuicdo que promovam veiculacdo e circulagdo.

° A passagem de uma obra para o dominio publico pressupde o fim dos direitos econdmicos do autor
sobre ela, mas ndo dos direitos morais, que sdo inextinguiveis. Ninguém pode atribuir a si mesmo a
autoria da obra de outrem.



A maioria dos eixos discutidos e/ou aprovados durante a 1* Conferéncia de
Comunica¢do faz menc¢ao direta ou indireta a necessidade de um conteudo de
comunicagdo que respeite a condi¢do peculiar de criancas e adolescentes e atente ao
direito de participagdo, incentivando que a parcela da sociedade nessa faixa etaria
produza comunicagdo afinada com suas demandas e possa se inserir no movimento que
prevé a regulamentagdo da publicidade para o publico infanto-juvenil, garantir o
cumprimento da classificagdo indicativa, acompanhar a regulamentacdo sobre trabalho
de criancas e adolescentes em produgdes midiaticas e garantir o respeito aos artigos do

Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) voltados a protecdo da imagem e
promocao de um desenvolvimento saudavel.

O que fazer? Unir-se ao movimento.

Engana-se quem pensa que o movimento pela democratizagdo da comunicagao e
afirmacdo da comunicacdo como direito é pequeno, incipiente ou pouco organizado no
Brasil. Realmente abafado pelos grandes grupos de comunicacdo, a massa de
organizagdes na maré contra-hegemonica ¢ comparada a um vulcao prestes a causar um
abalo consideravel. Em escalas menores, isso vem ocorrendo ja ha alguns anos - a
conquista da classificagdo etaria e a Conferéncia de dezembro sdo sinais de que algo vai
abalar estruturas até hoje solidas. A cada dia aumenta o nimero de teoricos e
comunicadores convencidos de que, gragas aos novos recursos tecnolodgicos, cresce a
rede - ou as redes - de pequenas iniciativas ndo centralizadas - mas bastante substanciais
- capazes de se contrapor a informacgao Unica. Nessa linha surge o que alguns chamam,
por exemplo, de jornalismo cidaddo, movimento que ja tem abalado - ainda lentamente -
o bolo publicitario de alguns veiculos e os feito se adequar a uma realidade que ja esta
posta, criando canais de comunicagao com leitores/telespectadores.

Esse mesmo movimento tem disseminado informagdo, contribuindo para
divulgar veiculos e iniciativas que apresentam a seus leitores/telespectadores noticias
sob um ponto de vista, em geral, ausente na midia tradicional. Além disso, hd também
um conjunto de organizagdes - ao qual a Anced se une - produzindo e divulgando muita
informacao sobre o que ¢ Direito a Comunicacdo ¢ como se envolver na empreitada
para tornd-lo cada vez mais proximo de todos os cidaddos. Abaixo, indicamos alguns
deles, uma lista inacabada, mas que, a cada dia, cresce um pouco mais:

Associacdo Mundial das Radios Comunitarias (Amarc)
Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia

Revista Viragao

Coletivo Intervozes
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